CATALOGUE

> Lire un catalogue promotionnel 1/ juin 2020

Les activités proposées sont adaptées a des publics ayant un niveau de compréhension
orale A1, le formateur sera un interlocuteur bienveillant. Il s’agit d'une situation de vie tres
courante (faire des courses alimentaires dans un supermarché). Elles permettent de
travailler la lecture de mots mais aussi de données chiffrées (prix/quantité).

g PREPARATION DU MATERIEL
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Lire la fiche et comprendre la progression des activités.
Recherchez, imprimer et découper

Support 1: Courriers, documents et publicité recus dans une boite aux lettres. 7 jeu

Support 2 : Catalogue de supermarché. 1 jeu par personne

Support 3 : Cartes étiquettes avec des mots extraits du catalogue. 7 jeu par groupe

Support 4 : Cartes étiquettes mots, poids/quantité et prix. | jeu par sous-groupe

Support 5 : Etiquettes de slogans extraits du catalogue / textes précisant les conditions de vente. 1 jeu par
groupe

Support 6 : Texte des conditions de vente. | jeu par groupe

Support 7 : Etiquettes grand format sur les alertes liées aux aliments. 1 jeu par groupe

Support 8 : Post-it avec les prix des produits. 1 jeu par personne

Les catalogues publicitaires sont disponibles en ligne

1

1
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1

https://www.auchan.lu/fr/catalogues
https://www.supermarche-match.lu/folders-promotions
https://www.lidLlu/fr/communication/depliants-en-ligne-magazines
https://www.cactus.lu/fr/depliants
https://www.aldi.lu/fr/nos-depliants.html

Les slogans et recommandations du Ministere de la Santé sont disponibles sur :
1 http://sante.public.lu/fr/prevention/activite-physique/index.html
1 http://sante.public.lu/fr/prevention/alimentation/recommandations/index.html
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> CATALOGUE

PROPOSITION DE PROGRESSION EN SPIRALE DE LA SEQUENCE PEDAGOGIQUE

De la séance 2 a la séance 5, on démarrera par une activité de mise en route permettant a chaque fois de faire le lien avec la séance précédente.

Séance 1 Séance 2 Séance 3 Séance 4 Séance 5

|dentification des
documents regus dans la
bofte aux lettres

Identification d'informations
Identification des publicités Compréhension du sens Repérage de zones de texte liées aux conditions de
et de leur intention des conditions d'achat perag vente et alertes a la
consommation
Repérage de mots-clés Repérage de mots-clés Repérage d mformatlons Comprehgnsmn du ) Categ_onsatuqn ,
précises vocabulaire lié aux alertes d'informations chiffrées
Repérage d'informations Genre des mots et Mémorisation des mots- Mclsmorlsatlon de; s
e ) . clés et segmentation en
chiffrées segmentation en syllabes clés
syllabes
. Classement de données
Segmentation des mots -
. . . chiffrées
Lecture et écriture des Lecture et écriture des Lecture et écriture des
. mots-clés mots-clés mots-clés
Lecture et écriture des
mots-clés
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> CATALOGUE

IDENTIFIER DES DOCUMENTS RECUS DANS UNE BOITE AUX LETTRES

SENSIBILISATION

>15min 1.A - Le formateur présente différents documents et courriers tels que 'on peut en trouver
dans une boite aux lettres. Les participants se réunissent devant la table ou sont disposés
les documents.
« Regardez ces documents et triez les documents par ordre dimportance. Les courriers tres
importants et urgents @ gauche, moyennement importants au milieu, les publicités et les
promotions a droite. »

CATEGORISER LES PUBLICITES DE SUPERMARCHE

ANTICIPATION

>10+10min 1.B - Le formateur fait qualifier les documents du tas des « publicités/promotions ».
« Regardez ces documents. Qu'est-ce que c'est ? A quoi servent ces documents ? Est-ce que
vous les utilisez ou est-ce que vous les jetez 7 »
La restitution permet d'amorcer des échanges sur la notion de publicité.

1.C - Le formateur demande ensuite de regrouper les publicités par type de produits.
« Mettez ensemble les publicités de supermarché, celles pour des restaurants, celles pour des
dépannages et les travaux, celles pour les vétements ... »

REPERER DES MOTS CLES DANS LE CATALOGUE ALIMENTAIRE

COMPREHENSION GLOBALE

>15+15min 1.D - Les participants sont en bindme. Le formateur remet un catalogue de supermarché
et demande d'identifier des informations saillantes sur la 1¥® page.
Exemple: le nom du magasin, la période concernée par loffre promotionnelle,
l'avertissement sur les risques liés a la consommation.
La restitution est collective. Le formateur lit a voix haute les réponses pour valider la
réponse adéquate avec le groupe. La restitution permet de consolider les échanges sur la
notion de publicité (exemple : l'alerte dit de manger des légumes, les promotions des chips
et des sodas...).

1.E - Le formateur sélectionne une page et pose des questions sur les polices de caractére
et/ou typographies utilisées. L'objectif de lecture est de déterminer pourquoi telle ou telle
information est écrite en gros, en rouge, en tout petit, en italique....

« Qu'est ce qui est important selon vous ? Pourquoi est-ce que c'est écrit en gros ? Pourquoi
est-ce que c'est écrit en petit 7 »

Le formateur lit chaque information a voix haute. La restitution permet d'insister sur la
nature des informations écrites. Ex : c'est écrit en grand parce que c'est le nom du magasin
et que le magasin veut étre reconnu.

1.F - Le formateur remet la méme page du catalogue et a préparé des cartes-étiquettes
de mots ou d'informations chiffrées comme un prix, un poids. Ex : ouverture, magasin, prix,
promotions, orange, Kiwi...

La lecture de la carte est individuelle mais le groupe vient en soutien si nécessaire.

« Vous piochez une carte-étiquette. Vous lisez ce que c'est. Tout le groupe cherche ensuite ot
C'est écrit sur le catalogue. »
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> CATALOGUE

IDENTIFIER LES SYLLABES A L’'ORAL DU CATALOGUE PROMOTIONNEL

ENTRAINEMENT
>5-10min 1.G - Le formateur fait remarquer que les mots peuvent étre composé par différentes

syllabes. Ils oralisent les mots lus en 1F et les participants doivent marquer les syllabes
en les rythmant comme en musique :
KI/WI PRO/MO/TION  PRIX.

ECRIRE DES MOTS DEJA LUS ET CONNUS

PRODUCTION

>10min 1.H - Le formateur écrit au tableau les mots lus 1.F et compris par le groupe. Il limite la
reproduction écrite a 3 a 5 mots. Au besoin, il a préparé des modeles pour reproduire le
mot en suivant le modele :
« Vous lisez le mot et l'écrivez. »
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CATALOGUE

2.A - Le formateur fait un point avec le groupe sur le travail en cours depuis la séance
précédente :
« Qu'avons-nous fait la derniere fois ? Qu étes-vous en train d'apprendre a lire 7 »

CATEGORISER LES DOCUMENTS AUTHENTIQUES

ANTICIPATION

>10-15min 2.B - Les participants sont en bindme. Le formateur leur remet différents documents qu'ils
doivent trier par ordre d'importance.
« Vous devez faire 3 tas en mettant ensemble les documents tres importants. Ceux qui sont
Intéressants mais pas importants. Les publicités et promotions dans un troisieme tas. »

IDENTIFIER UNE PUBLICITE ET SES INTENTIONS

COMPREHENSION GLOBALE

>15+10+15min 2.C - Le formateur demande de choisir un catalogue parmi le tas de publicités et de
d'expliquer pourqguoi le bindme 'a choisi.
« Pourquoi avez-vous gardé ce catalogue ? Quest-ce qui est intéressant dans cette
publicité ? »
En fonction de la taille du groupe le formateur fait restituer 3 a 4 bindmes. L'activité pourra
8tre reprise lors d'une autre séance si nécessaire.

2.D - Le formateur remet deux ou trois documents publicitaires pour faire observer les
caractéristiques de ce genre d'écrits.

« Regardez ces publicités. Que voyez-vous sur chaque catalogue ? Qu'est-ce qui est pareil ?
Que retrouve-t-on dans un catalogue de publicité ? Pourquoi c'est présenté comme cela ? »
La restitution permet de faire observer les caractéristiques d'une publicité : les slogans, la
taille de certaines informations, la couleur, les encarts promotionnels.

2.E - Le formateur reprend l'activité 1.E. Il sélectionne une page et pose des questions sur
les polices de caractéres et typographies utilisées. La lecture porte sur l'identification du
type d'information en lien avec la typographie utilisée (en gros, en rouge, en tout petit, en
italique...)

Le formateur lit chaque information a voix haute. La restitution permet d'insister sur la
nature des informations écrites. Ex : « c'est écrit en grand parce que c'est le nom du magasin
et que le magasin veut étre reconnu immediatement. »

2.F - Le formateur remet la méme page du catalogue. Il reprend l'activité 1F avec de
nouveaux mots sur les cartes-étiquettes. La lecture de la carte est proposée
individuellement mais le groupe vient en soutien si nécessaire.

« Vous piochez une carte-etiquette. Vous lisez ce qui est écrit. Tout le groupe cherche ensuite
ou c'est écrit sur le catalogue. »
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> CATALOGUE

CONNAITRE LE GENRE DES MOTS, IDENTIFIER LA CHAINE PHONOGRAPHOLOGIQUE
ENTRAINEMENT
>15+5-10+5- 2.G - Le formateur demande de classer d'un coté les étiquettes-mots, d'une autre les
10min étiquettes de poids/quantité, d'un autre les étiquettes prix.
« Au tableau, il y a trois colonnes : MOTS/ PRIX/ POIDS ET QUANTITE. Vous piochez une
etiquette, vous la lisez et vous venez la mettre dans la bonne colonne. »

2.H - Les mots de l'activité 2.F ont été écrits comme sur le catalogue, sans déterminant :
AUBERGINE, OUVERTURE, PROMOTION, PRIX, CADEAU... Les participants doivent dire si
c'est: le/la magasin, le/la cadeau, le/la prix, le/la promotion.

2.H - Le formateur reprend 'activité 1.H. Il oralise les syllabes des mots et les participants
marquent le rythme de chaque syllabe en suivant la prononciation a l'oral comme en 1.H et
en 2.G.

Ex:MA/GA/SIN  CA/DEAU PRIX PRO/MO/TION AU/ BER/ GINE

ECRIRE DES MOTS DEJA LUS ET CONNUS
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